航空文旅头片广告投放项目采购需求

一、投放规模与参数
（一）飞机数量：10架。
（二）头片数量：合计不少于1280张。
（三）头片规格：短头片（公务舱）210×240mm、长头片（经济舱）450×240mm。
（四）头片材质：涤纶。
（五）投放周期：不少于3个月。
（六）航班执行量：10架飞机航班执行总量不少于3500架次。
（七）覆盖旅客人次：不少于35万人次。
二、投放航线要求
投放须覆盖不少于10个国内核心客源城市航线。供应商应根据航线班次密度合理分配头片投放资源，确保重点客源城市航线获得充分曝光。
三、头片设计要求
（一）设计主题：围绕“雪域古城·圣地拉萨”品牌，展现拉萨自然风光、人文风情、城市风貌等文旅元素。
（二）设计内容：须包含拉萨文旅品牌标识、主题口号、视觉主图及二维码（可引导乘客关注“拉萨文旅”微信公众号或获取更多文旅信息）。
（三）设计规格：须符合短头片（不小于210×240mm）和长头片（不小于450×240mm）两种尺寸的印制要求。
（四）设计交付：供应商须在合同签订后5个工作日内提交头片设计稿，样品经采购人审核确认后方可投入制作。
四、制作与安装要求
（一）头片制作须采用优质涤纶材质/其他优质头片材质，印刷清晰、色彩准确，符合航空安全标准。
（二）供应商须负责头片的制作、配送及在10架飞机上的安装铺设工作。
（三）投放期间如发生头片破损、污损等情况，供应商须及时进行更换维护。
五、附赠权益要求
供应商须在方案中提供附赠权益，至少满足以下一项或多项：
（一）延长刊播时间：实际刊播不少于100天（在3个月基础之上适当延长）。
（二）主题航班活动：在投放期间组织不少于1次“雪域古城·云端之旅”主题航班活动，含舱内氛围布置、特色广播、互动礼品派发等环节。
（三）其他增值服务：如机上视频配合播放、机上杂志内页宣传、登机牌广告等，具体由供应商在方案中提出。
六、数据监测与效果评估
（一）供应商须在投放期间提供数据监测服务，包括但不限于：航班执行数据、覆盖旅客人次统计、头片安装与维护记录等。
（二）投放结束后7个工作日内，供应商须提交完整的投放效果评估报告，含投放执行情况、覆盖人次分析、传播效果总结及改进建议。
七、知识产权
（一）活动期间产生的所有设计成果（头片设计稿、主题视觉等）的著作权归采购人所有。
（二）供应商须确保头片设计不侵犯任何第三方知识产权，并承担由此产生的全部法律责任。
八、服务团队
需配备项目经理、设计、安装维护、数据监测等专职人员，总人数不少于3人。
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