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航空文旅头片广告投放项目评分细则

一、报价部分（20分）
以满足采购文件要求的最低有效报价为评审基准价，价格分=（基准价/报价）×20。四舍五入保留两位小数。
二、商务部分（36分）
（一）类似项目业绩（28分）
近三年承办过类似航机投放项目或已与航空公司/航机媒体代理运营商签订媒体资源、合作协议、合作意向书：承办1个得7分；本项最高得28分。
注：需提供合同关键页或中标/成交通知书/合作协议/意向书等复印件并加盖公章。
（二）项目团队配置（8分）
1.项目负责人具有3年以上航机媒体或文旅宣传项目经验（需提供简历或项目履历证明），得4分。
3.团队成员配置合理，需至少包含设计、安装维护、数据监测等岗位，总人数不少于3人，并提供人员名单及分工说明，得2分。团队人数不少于5人，得4分。团队人数不足3人或缺少关键岗位，本项不得分。
三、技术部分（44分）
（一）投放策划方案（18分）
1.完整性、可行性（6分）：方案包含航线选择、排期计划、头片设计思路、安装维护流程等要素，逻辑清晰、切实可行得5-6分；要素较简略得2-4分；要素少于3项或存在明显漏洞得0-1分。
2.航线覆盖与排期（10分）根据供应商方案中承诺覆盖的航线城市数量及核心客源城市的匹配度进行评分。能完整覆盖北京、上海、广州、深圳、南京、重庆、武汉、西安、厦门、三亚、成都等城市且航线排期合理得8-10分；覆盖其中8-10个城市得5-7分；覆盖5-7个城市得2-4分；覆盖城市少于5个得0-1分。同时根据航线排期与航班密度的匹配度酌情加减分。
3.应急预案（2分）：针对头片破损、航班调整等突发情况有完善的应对预案，得2分；基本完善得1分；无预案得0分。
（二）头片设计方案（8分）
1.创意与视觉效果（4分）：设计方案紧扣“雪域古城·圣地拉萨”主题，视觉冲击力强，品牌标识突出得4分；设计一般得2-3分；设计粗糙或偏离主题得0-1分。
2.规格适配与完整性（4分）：同时提供短头片（尺寸不小于210×240mm）和长头片（尺寸不小于450×240mm）两种规格的设计样稿，符合印制要求得4分；仅提供一种规格得2分；未提供样稿得0分。
（三）附赠权益方案（8分）
1.权益内容丰富度（5分）：提供延长刊播、主题航班活动、机上视频、杂志内页等多项附赠权益，内容丰富得4-5分；提供1-2项权益得2-3分；未提供附赠权益得0分。
2.可执行性与创新性（3分）：附赠权益方案切实可行，有创意亮点（如主题航班活动策划详细、互动性强）得3分；方案基本可行但细节不足得1-2分；方案不可行或过于笼统得0分。
（四）制作与安装维护方案（5分）
1.制作工艺与质量保障（3分）：头片材质、印刷工艺说明详细，有明确的质量保障措施得3分；说明较简略得1-2分；未说明得0分。
2.安装维护计划（2分）：安装时间表清晰，维护响应机制完善（含破损更换流程）得2分；计划基本合理得1分；无明确计划得0分。
（五）数据监测与效果评估方案（5分）
1.监测方案完整性（3分）：包含航班执行数据、覆盖人次统计、安装记录等完整监测维度，数据采集方法科学得3分；监测维度不完整得1-2分；未提供得0分。
2.评估报告质量（2分）：承诺提交内容完整、分析深入的投放效果评估报告，含数据分析和改进建议得2分；报告框架基本完整得1分；未承诺提交得0分。

