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优秀摄影摄像征集活动项目评分细则

一、报价部分（20分）
以满足采购文件要求的最低有效报价为评审基准价，价格分=(基准价/报价)×20。四舍五入保留两位小数。
二、商务部分（26分）
（一）类似项目业绩（15分）
近三年承办过征集评选类活动：承办2个及以上得9分；在此基础上，每多1个摄影摄像征集类业绩加3分；每多1个其他类似征集类业绩加2分。本项最高得15分。
注：需提供合同关键页或中标/成交通知书复印件并加盖公章。
（二）项目团队配置（5分）
项目负责人有类似项目经验（需提供简历或项目履历证明），得2分；团队成员配置合理，需至少包含策划、设计、技术、运营、咨询服务等岗位，总人数不少于5人，并提供人员名单及分工说明，得3分。团队人数不足5人或缺少关键岗位，本项不得分。
（三）述标（6分）
根据供应商述标现场表现打分：思路清晰，重点突出，对项目理解深刻得5-6分；思路较清晰，能基本把握项目重点得3-4分；思路混乱，偏离项目需求得1-2分。
三、技术部分（54分）
（一）活动策划方案（16分）
1.完整性、创新性、可行性（5分）：方案包含活动主题、时间规划、征集类别、作品要求、宣传策略等要素，得5分；要素较简略得2-4分；要素少于3项或存在逻辑漏洞得0-1分。
2.主题设置（5分）：摄影和摄像各自设置4个及以上明确的征集主题（如美食、民俗非遗、自然生态、城市风貌等），设计合理得5分；满足要求但设置一般得2-4分；主题数量不足4个得0-1分。
3.应急预案（3分）：完善3分，基本完善2分，无0分。
4.评审标准（3分）：包含具体评分维度，评审流程清晰得3分；较笼统得1-2分；未提供0分。
（二）宣传推广方案（8分）
1.渠道与定向（3分）：至少覆盖抖音、微信、小红书三个渠道，地域定向面向全国并明确重点区域，人群定向逻辑清晰得3分；渠道少于两个或定向不明确得1分；无渠道规划0分。
2.曝光量（2分）：承诺总曝光量不低于300万次，投放时间与征集周期匹配得3分；承诺达标但计划较粗略得1-2分；低于300万次或无投放计划0分。
3.物料创意（3分）：提供视频示例图及海报示例图得3分；仅提供1项得1分；未提供0分。
（三）稿酬分配方案（8分）
供应商须提供完整的稿酬分配方案，要求总稿酬不低于15万元，方案需体现梯度差异化、具有吸引力，且摄像作品稿酬适当高于摄影作品。方案中应明确网络传播激励奖等相关设置。
方案完整、梯度清晰、激励性强，完全满足要求：得6-8分。
方案基本合理但部分细节不足：得3-5分。
方案粗糙或缺乏明显差异化：得1-2分。
未提供方案或总稿酬低于15万元：得0分。
（四）征集管理平台（4分）
1.投稿征集功能完善（1分）
2.分类管理及存储空间充足（2分）
3.打包下载功能（1分）
（五）评审机制方案（5分）
1.流程完整性（2分）：包含初步筛选、初评、终评三阶段评审方案。
2.评审标准与维度（3分）：承诺提供不少于5名评委候选人（含区外和本地），评审维度（如主题契合度、专业性、创意表现力等）清晰具体。
（六）网络传播激励方案（10分）
1.激励方式合理性（3分）：方案设计了合理的鼓励作者自愿参与网络传播的具体方式（如网络人气奖、话题挑战等），具有吸引力。
2.数据采集与核验（3分）：有可行的数据采集方法（如提交链接及截图、话题页统计等），核验机制可靠，有防刷措施。
3.预算与可执行性（2分）：预算合理（从稿酬总额中统一列支），方案切实可行，操作性强。
4.创新性（2分）：方案有创意亮点，能有效扩大活动影响力。
（七）成果物方案（3分）
1.电子画册（2分）：承诺功能完善（包含PDF+H5、二维码分享）、便于传播；
2.高清数字图库交付方案（1分）：承诺将所有有效征集作品的高清原文件按主题分类整理，交付方式为硬盘拷贝+云盘永久链接。
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