2026年第三届“拉萨春日书会”暨拉萨市全民阅读推广周系列活动评分表
	序号
	评标项目
	评标办法

	1
	投标报价（20分）
	采用低价优先法计算，满足招标文件要求且投标价格最低的为评标基准价，其他投标人报价得分 =（评标基准价／投标报价）×20

	2
	技术部分（服务方案50分）
	1.活动内容（10分）：涵盖活动6大板块内容—开幕活动、主题展览、图书市集、系列讲座、互动体验、宣传推广；2.开幕活动（10分）：紧扣“推进全民阅读、建设书香社会”核心内容，组织开幕式各项环节，确保流程衔接流畅；3.主题展览（5分）：以图文、实物（书籍等）、非遗展示专场，展现拉萨深厚的文化底蕴与“书香”风采。4.图书集市（5分）：联动以图书、创意文具、数智阅读、“非遗”、文创、餐饮（咖啡）为内容设置不少于30个精品摊位；5.系列讲座（5分）：联动作家学者、文化名人、组织开展4-5场主题讲座；6.互动体验（5分）：组织开展“悦”读电话亭、书店漂流计划、学生阅读分享、非遗体验、绘本小屋等互动活动；7.宣传推广（5分）：制定并执行线上线下宣传矩阵，线下在市区50余处公共空间投放宣传物料，开展图片直播、视频直播，确保活动触达人次不少于30万人次，曝光量、点击量、互动总量不少于100万人次，不少于10家主流媒体报道，至少1家媒体进行专题报道；8.流程保障（5分）：总体策划流程清晰、场地明确，搭建规格、人员配置、应急处置、后勤保障全面贴合采购需求。

	3
	商务部分（服务要求
30分）
	[bookmark: _GoBack]1.邀请读书博主（5分）：邀请粉丝量2万以上正能量读书博主3-5 人参与活动并自媒体推广，按达标人数及推广效果评分；2.媒体资源（10分）：央媒报道不少于5家、自治区级媒体不少于3家，多渠道（视频号、抖音、小红书、图片直播等）宣发，满足流量要求，按媒体层级、数量及传播效果评分；3.人力配置（10分）：指派1-2名工作人员驻场，团队成员具备“书会”策划、执行、舞台搭建等相关经验，分工明确、资质达标，响应时间不超过2小时，按人员配置及资质情况评分。4.相似业绩（5分）：近三年内类似活动业绩，三个以上得满分。





